
２ 施策の展開方向 

第４章 施策の展開



基本施策Ⅲ 需要を捉えた販売力の強化と輸出促進 

第４章 施策の展開

《現状と課題》 

２ 施策の展開方向 

県産農林水産物の魅力を発信



基本施策Ⅲ 需要を捉えた販売力の強化と
輸出促進 

第４章 施策の展開

《基本方向》 

３ 新たな販路開拓に向けた輸出促進 

２ 施策の展開方向 

１ 戦略的な販売促進とブランディングの強化 

２ 地域資源を活用した需要の創出・拡大 

成果 
目標 

東京都中央卸売市場における野菜主要10品目※の販売額シェア 

県産農林水産物の輸出額 

110億円 106億円（令和3～6年平均） 

ちばの醤油グルメフェア

維持しつつ向上を目指す 14.4％（令和6年） 

ちばまるしぇキャンペーン



市場動向を捉えた産地体制強化 

Ⅲ－１ 戦略的な販売促進とブランディングの強化【主な取組】

(1) 多様な販売チャネルの開拓 (3) 

県産農林水産物の魅力発信・販売促進 (2) 

量販店での千葉県フェア 商談会の様子

産地と連携した卸売市場内でのセールスプロモーション



千葉県の顔となる品目を核としたブランディング 

Ⅲ－１ 戦略的な販売促進とブランディングの強化【主な取組】

(4) 県産木材の利用促進 (6) 

料理を通じた県産農林水産物の魅力発信 (5) 

水産業における生産と流通の連携体制強化 (7) 紅（ルージュ）のご褒美～さつまいも～ 日本一の千葉の梨

さばとマッシュルームの黒アヒージョ 「さかなの日」ロゴマーク



地産地消の推進と県内需要の拡大※ 

Ⅲ－２ 地域資源を活用した需要の創出・拡大【主な取組】

(1) 地域資源を活用したブランド化支援と
魅力ある商品開発 (2) 



県民への食料の安定供給 

Ⅲ－２ 地域資源を活用した需要の創出・拡大【主な取組】

(3) 

食育の推進 (4) 

食育ボランティアを講師とした研修会の様子

船橋市地方卸売市場（外観）



輸出に係る生産・流通・販売の
各段階における支援 

Ⅲ－３ 新たな販路開拓に向けた輸出促進【主な取組】

(1) 成田市場・成田空港を活用した
県産農林水産物の輸出促進 (2) 

成田市公設地方卸売市場（外観）



輸出重点品目の一覧 
輸出額(百万円) 現況と輸出方針 品目名 目標値(R11) 現状値(R6) 
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